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Tel que publié dans Forêts de chez nous

Les produits forestiers non 
ligneux : c’est pour vrai!
«Les produits forestiers non ligneux, c’est une solution d’avenir 
pour les régions, la planche de salut de l’industrie forestière. »

30 septembre 2010
par Martin Ménard - Forêt

Voilà une phrase audacieuse qui a été claironnée à plus d’une reprise ces 
dernières années. Future grande réussite québécoise ou simples productions 
marginales? Difficile pour l’heure de connaître l’ampleur économique réelle 
des produits forestiers non ligneux (PFNL). Mais présentement, plusieurs 
personnes y croient. Une conviction qui se concrétise par l’émergence de 
différentes initiatives de cueillette et de commercialisation partout au Québec. Afin d’en savoir 
davantage sur certains projets qui se démarquent, le magazine Forêts de chez nous vous propose un 
bref tour d’horizon.
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LA ROUTE DES ÉPICES

Difficile de parler de PFNL sans glisser un mot sur l’avant-gardisme de la Coopérative forestière 
Girardville. Poivre des dunes, graines de myrica, nard des pinèdes et racine de céleri sauvage, voilà 
quelques-unes de leurs 21 épices provenant de la forêt boréale distribuées dans plus de 70 points de 
vente du  Québec. Éric Chiasson, responsable des communications, ventes et marketing pour 
l’entreprise, raconte une anecdote intéressante. « Il y a 32 ans, une crise forestière a forcé les gens de 
la région à trouver de nouveaux débouchés. Et parmi les solutions se trouvait la commercialisation 
d’huiles essentielles.  Or, c’est en voulant confectionner des huiles avec les ressources de la forêt que 
plusieurs épices vendues aujourd’hui ont été découvertes. » Au départ destinée à une clientèle haut de 
gamme, la stratégie de vente vise maintenant le marché populaire, pour une utilisation courante de ces 
épices. Pour M. Chiasson, il s’agit d’un succès, comme le confirment les 200 000 pots qui seront 
confectionnés en 2011. De plus, une nouvelle gamme de produits de soins pour le corps conçue à base 
d’huiles essentielles provenant de la forêt boréale sera offerte prochainement. Pour la Coopérative, 
l’histoire se répète, car les produits dérivés de la forêt servent encore aujourd’hui à consolider les 
emplois et à en créer de nouveaux.
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